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Grupo Linx cria diretoria de marketing e aliancas
estratégicas

DIVULGACAQ DE IMPRENSA

Quem assume & Nelson Castello Branco que ja atuava na empresa como
gerente

530 Paulo, 11 de janeiro de 2008 - O Grupo'Link, desenvolvedor de
produtos, servicos e solucOes que otimizam 0s negocios e aumentam a
competitividade de mais de mil clientes, acaba de criar a diretoria de
marketing e aliancas estratégicas. Para assumi-la, promoveu Nelson
Castello Branco ao cargo de diretor. O executivo, que ja atua na
empresa ha mais de dois anos como gerente da mesma area, tem como
missao contribuir para o crescimento do grupo, que faturou RS 31
milhBes em 2007, representando um crescimento de 20% em relac@o ao
ano anterior.



Durante o periodo em que atuou como gerente, Castello Branco
estruturou a area de marketing, desenvolveu agGes para
fortalecimento da marca e teve uma participacao efetiva no
crescimento dos negocios do Grupo Linx. Contribuiu para o aumento
de market share e criou uma area para aliangas estratégicas inaugurada
com a parceria firmada com a Microsoft, garantindo a venda de
pradutos da multinacional em condictes especiais para os clientes da
Linx. Apoiou também a criac@o de uma nova divisao do grupo, a Linx
Fast Fashion, um operador logistico para empresas do ramo téxtil e do
vestuario,

Nesta nova etapa, Castello Branco quer ampliar os canais de
comercializagin de produtos e servicos e expandir os negocios do
grupo que conta com mais 180 colaboradores na matriz, alem de
unidades de relacionamento e parceiros distribuidos por todo o Brasil
e também no exterior. “Ja estamos procurando parceiros em novas
regides, principalmente nos grandes pdlos de negocios do interior de
S3o Paulo, que tém grande caréncia de solugtes verticalizadas”,
explica o diretor. Em franca expansao, o grupo nao descarta, ainda, a
compra de empresas de solucdes complementares que tenham
faturamento de até RS 10 milhSes.

Melson Castello Branco ja trabalhou em empresas como Totvs,
PriceWaterhouseCoopers, Grupo Comolatti e Terco Auditoria e
Consultoria, nas areas de atendimento e relacionamento, canais,
aliancas, novas negocios, consultoria internacional e marketing, Ele &
farmado em Administragio de Empresas com MBA em marketing pela
Universidade Anhembi Morumbi e pela Universidad Andrés Bello, no

.Chile, Castello Branco &, ainda, professor de graduagdo e extensao em
marketing.



